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Приёмная кампания 2024 года стала

рекордной для вуза:

• Количество заявлений: 37 141

• Средний балл ЕГЭ увеличился на

2,95 пункта, составив 90,07

ИТОГИ ПРИЕМНОЙ 

КАМПАНИИ 2024



Разработка Big idea, описание

концепции и планирование работ
01

Подбор героев и кастинг02

Разработка key visual креативной 

концепции03

Производство видеороликов04

ЭТАПЫ РАЗРАБОТКИ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ

Создание посадочной страницы

кампании
05

Рекламное продвижение06

Аналитика результатов07



BIG IDEA РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ

Big idea родилась из инсайта, что 
наша ЦА, выросшая на фильмах 
про супергероев, хочет быть 
причастной к чему-то большому и 
масштабному, хочет участвовать в 
создании будущего

Цель: показать широкие возможности университета для 

личностного и профессионального роста студентов



БРЕЙНШТОРМ И СОЗДАНИЕ 

КРЕАТИВНОЙ КОНЦЕПЦИИ

• Организован брейншторм членами рабочей 

группы

• Путем голосования выбран главный слоган

• Определены ключевые форматы коммуникации

Итог: сформулирована концепция рекламной 

кампании



УПРАВЛЕНИЕ ПРОЕКТОМ

• Цели и задачи

• Основная идея

• Инсайты о поступающих в 2024 году

• Особенности целевой аудитории

• Важные факторы при выборе вуза

• JTBD (Jobs to be Done)

Подготовка подробного

описания концепции



ПОДБОР ГЕРОЕВ И КАСТИНГ

• Подбраны 40 кандидатов для кастинга

• Выбрано 6 главных и 19 дополнительных

героев

• Организованы фотосессия и видеосъемка

• Проведены подготовка и интервьюирование

героев для подготовки контента



ВИЗУАЛЬНАЯ СОСТАВЛЯЮЩАЯ КАМПАНИИ

01
Разработка рекламного слогана, отражающего

основную идею рекламной кампании

02 Согласование key visual креативной концепции

Идеи для сувенирной продукции и POS-материалов03

Подготовка макетов для рекламы, шаблонов для 

соцсетей, рассылок и оформления университета
04



ФОТОСЕССИИ И 

ВИДЕОПРОИЗВОДСТВО

Проведены фотосессии в студии, локациях 

университета и на улице

Создание мини-сериала с героями кампании (6 

роликов + объединяющий ролик «Мир МИСИС»)

Этапы создания видео: написание сценариев, 

подбор локаций, съемки, монтаж, графика

01

02

03



Канал Просмотры план Просмотры факт

Продвижение видеороликов 

во Вконтакте
600 000 1 475 001

ВИДЕОПРОИЗВОДСТВО И ПРОДВИЖЕНИЕ



ЛЕНДИНГ «ОТКРЫТИЯ 

НАЧИНАЮТСЯ С ТЕБЯ»

Создание ТЗ и прототипа лендинга

Подготовка контента и верстка страницы

01

02

Лендинг включает текстовые и видеоматериалы о 

студентах и их историях 

42 327 просмотров страницы из низ 57% доля 

новых посетителей

сканируйте, чтобы 

посмотреть лендинг



СОЗДАНИЕ POS-МАТЕРИАЛОВ

Листовки, открытки, буклеты, стикерпак, 

материалы для дня открытых дверей, газета 



МЕДИА-МИКС И РЕКЛАМНЫЕ КАНАЛЫ

• Подбор медиапартнеров и агентств

• Рекламные каналы: ВК, Яндекс, Telegram

• Таргетированная реклама и контекстная 

реклама

• Промоция образовательных программ 

через образовательные агрегаторы и 

социальные сети



Переходов на 

сайт

Конверсия 

(личный кабинет)

Достижения 

цели 

1 898 4% 76

ПОСЕВЫ В TELEGRAM 

114 – публикаций в тематических каналах 

Telegram

627 831 – количество просмотров постов



Уникальных 

прочтений

Средний 

Open rate
Переходы

Средний 

Click rate

48 045 23% 3 814 2%

EMAIL-РАССЫЛКИ

В период приемной кампании отправлена 61 массовая рассылка для 

поступающих на программы бакалавриата, специалитета и 

магистратуры с целью информирования о преимуществах обучения в 

Университете МИСИС

Проводили А/B тесты заголовков, внедрили 

лид-магнит и автоматические сценарии



ОСВЕЩЕНИЕ ПРОЕКТА В СОЦСЕТЯХ



ИТОГИ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ

52 327 – уникальных посетителей сайта 
из рекламных каналов

19 329 – визита на сайт с образовательных
площадок

3 814 – перехода на сайт с email-рассылок

37 141 – рекордное количество заявлений

90,07 – средний балл ЕГЭ увеличился на 2,95 
пункта
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Спасибо
за внимание!

Человек прежде всего


