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Роль бренд-амбассадоров в приёмной 
кампании университета

Согласно данным 
RAEX (2022), 
73% абитуриентов 
называют бренд 
вуза ключевым 
фактором выбора.

Когда вуз публикует фото или видео подписчика у себя —
это двойной сигнал доверия. 

Студенту приятно (его заметили), 
а аудитория видит живые лица.

В условиях усиления конкуренции 
между университетами и смещения 
доверия абитуриентов от 
официальных каналов к «живым» 
источникам информации, наличие 
бренд-амбассадоров
приобретает стратегическое 
значение. 

По данным Nielsen (2026), 92%
потребителей доверяют 
рекомендациям других 
людей больше, чем прямой 
рекламе брендов. 
Исследование Stackla показало, 
что 79% пользователей 
считают UGC важным 
фактором при принятии 
решения о покупке. 
Раньше UGC был стихийным, 
сегодня бренды переходят к
системной работе — создают 
механики, которые мотивируют, 
и встроенные в 
пользовательский путь триггеры. 
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Где искать бренд-амбассадоров?

Абитуриент → Студент → Выпускник

1. Начинаем с абитуриентов — подписчиков соцсетей, которые активно 
задают вопросы в комментариях. Мерч — как мотивация.

1. Ищем амбассадоров среди участников конкурсов, хакатонов, научных 
боёв, где лояльность измеряется через готовность публично защищать 
честь вуза. Здесь формируется золотой актив.

1. Выпускники — это носители индустриального успеха. Их мотивация —
статус ментора для преемников.
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Как измеряем?

47 696 заявлений подано. 
На 10 500+ больше, чем годом ранее.

*01 сентября 2024  - 31 августа 2025

75%
поступающих изучали отзывы о НИТУ 
МИСИС в интернете** (tabiturient.ru, 
otzovik.com, proverili.ru)

91%
поступающих на программы бак., спец. 
и БВО считают, что описания программ 
на сайте очень подробные / более или 
менее подробные**

**на основании данных опроса поступающих

75%

55% поступающих получали email-рассылки 
от НИТУ МИСИС**

83%
искали информацию в официальных 
соцсетях и мессенджерах вуза

поступающих нашли всю необходимую 
информацию на сайте misis.ru*

абитуриентов охвачены  
рекламной кампанией**70%

Ежегодно в НИТУ МИСИС проходит опрос поступающих, где мы 
задаем вопросы про лояльность бренду университета и каналы, 
которые поступающие выбирают в первую очередь/которым 
больше всего доверяют.

Каждый год узнаваемость вуза растет, количество 
заявлений увеличивается. Лучше всего работают нативные 
каналы коммуникаций. В частности, соцсети и отзывы.
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Как работаем с бренд-амбассадорами?
Проекты со студентами и выпускниками, где они главные герои и рассказывают, почему нужно выбирать МИСИС
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Как работаем с бренд-амбассадорами?

В студенческой медиаредакции «Молодёжка МИСИС» обучающиеся создают свои проекты. Студенты проходят курс по 
мобильной видеосъемке и сторителлингу, а затем создают UGC-контент по брифам.
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Как работаем с бренд-амбассадорами?
Спецпроект МИСИС в издании «Аргументы и факты» — «Мама. Первый карьерный советник». 
Учёные вуза (бывшие выпускники) доказывают тезис: «Навыки, полученные в МИСИС, сделали меня успешным». 
Выпускник-амбассадор создает у абитуриента ощущение надежного «карьерного лифта».
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Спасибо
за внимание!

Будем 
на связи!


